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FUNDAMENTACION

Los participantes del programa realizaran un andlisis sobre lo que es Deontologia
de la Comunicacion, sus alcances e importancia, y los principios que tienen para su
conocimiento.

El presente programa consta de 05 unidades, las cuales se describen a
continuacion:

I Unidad: Deontologia y Deontologia de la Comunicacion.
Il Unidad: Obligaciones éticas y la verdad.

Il Unidad: Obligaciones éticas y la Justicia

v Unidad: Cddigo de Etica Profesional.

\Y Unidad: Leyesy Normas del Periodista.

Como modalidad y estrategia de ensefianza se recomienda una exhaustiva
revision bibliografica que permitirA una mejor compresion de la materia: Discusiones
dirigidas, debates, exposiciones, reflexiones sobre temas de actualidad.

Utilizando las estrategias de estudio siguientes entre otras: Exposicion del
docente, andlisis bibliografico, estudio de casos.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Analizar la importancia de la profesion desde el punto de vista axiol6gico; y los
principios generales que rigen el ejercicio de la profesion para poner en relieve los
principios y valores que la justifiquen.



UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL
LA DEONTOLOGIA EN LA COMUNICACION  |IDENTIFICAR ~ LAS ~ CARACTERISTICAS
SOCIAL DEONTOLOGICAS DEL  COMUNICADOR
SOCIAL.
DURACION
4 SEMANA
EVALUACION
20 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE

INSTRUCCION

1. Identificar conceptos de deontologia.
Origen y diferenciar con la ética.

2. ldentificar concepto de verdad vy
veracidad.

3. Identificar diferencias entre informacion
interpretacion y opinion.

» Concepto de Deontologia. Origen
historico. Diferencias entre ética y
deontologia. La Deontologia de la
Comunicacion.

« Verdad y Veracidad. Error vy
mentira.

* Certeza y probabilidad y duda.

. Informacion, Interpretacion.
Opinién.
. Publicidad, propaganda y

relaciones publicas.

* Informacion, Educacion y diversion.
» Terminologia basica: Moral, Norma
Equidad, Axiologia, Racionalidad,
Justicia, Comunicacion Significativa.

* Revision bibliografica.
* Discusion estructurada.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Exposiciones.
e Presentacion de cartelera.
e Jornadas de valores.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

OBLIGACIONES ETICAS Y LA VERDAD

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

20%

ANALIZAR CUALES SON LAS PRINCIPALES
OBLIGACIONES ETICAS EN EL CAMPO DE
LA COMUNICACION SOCIAL.

ESTRATEGIAS DE

BJETIV ESPECIFI NTENID -
OoBJ OS ESPECIFICOS (6{0) @) INSTRUCCION
. Identificar la objetividad Conocimiento de las | » Revision de la Literatura.
informativa. obligaciones « Controles de lecturas.
Identificar conceptos de éticas con relacién a la verdad: |« Exposiciones orales.
sensacionalismo, violencia, sexo, Areas de especializacion en el | « Discusion estructurada

censura, autocensura y relacion

es

con las obligaciones éticas presentes

en la Comunicaciéon Social.

ejercicio de las Relaciones
Publicas:

- Verdadera y falsa objetividad
imprevista.

- Periodismo interpretativo y de
opinién.

- Sensacionalismo, Violencia y
Sexo.
- La censura y auto censura.

El acceso a las fuentes.

Condicion del secreto
profesional.
Terminologia basica: Derecho,
Hermeneudtica, Democracia,
Participacion, Intermediacion y
Acciética.

para confrontacion de enfoque e ideas.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Talleres vivenciales.
¢ Prueba parcial escrita.
e Exposiciones.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

OBLIGACIONES ETICAS Y LA JUSTICIA

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

30 %

ANALIZAR LAS OBLIGACIONES ETICAS Y SU
RELACION CON LA JUSTICIA.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Identificar concepto de Derecho de
respuesta y derecho a réplica.

2. ldentificar concepto de respecto a la
vida .

3. Identificar concepto a la moralidad
y su interelacion con la Seguridad
Nacional.

4. Identificar concepto de informacion
y relacionarlo con bien comudn y clases
sociales.

» Obligaciones éticas en relacion
con la justicia:
» Derecho a respuesta y derecho a
réplica.
 Limite a la informacién persuasiva.
* Respecto a la vida privada. Sus
condiciones.
* Moralidad Publica y Seguridad
Nacional.
* Informacion y bien comun.
* Informacion y clases sociales.
* La constitucion de la Republica
Bolivariana de Venezuela.
» Terminologia
Pluriculturidad,
Transculturizacion.

basica:
Alienacion,

* Revision Bibliografica.

* Discusion Estructurada.
+ Estudio de Casos.

» Exposiciones Orales.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Informe sobre estudios de casos.

¢ Andlisis critico sobre la ética del periodista y la publicidad.

e Prueba parcial escrita.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

CODIGOS DE ETICA PROFESIONAL

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

30 %

ANALIZAR LAS DIFERENTES CODIGOS DE
ETICAS QUE RIGEN HA VIDA PROFESIONAL
DEL COMUNICADOR SOCIAL.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Identificar concepto y fundamentacion
sobre cédigos de ética que rige la
profesion.
2. Identificar los diferentes codigos que

se encuentran vigente a nivel
nacional, latinoamericano y mundial.

Cddigo de ética. Origen.
Fundamentos, Evolucion -
Estudio de casos: Venezolano,
latinoamericano y mundial.
Estudio de casos. Concretos
sobre violacibn de la ética
profesional: prensa, revistas,
radio, TV, cine vy teatro,
Publicidad y Relacion Puablicas.

* Revision Bibliografica.
* Discusion Estructurada.
» Estudio de Casos.

* Exposiciones Orales.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Trabajo final sobre el cddigo de ética.
¢ Exposicion.
¢ Conferencia con personaje invitado.
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